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Objetivo del informe

22grados

Elinforme presentado a continuacién ofrece una fotografia del consumo de medios en Canarias a raiz
de los datos aportados por el Estudio General de Medios (EGM), un informe anual que desgrana en
tres oleadas el comportamiento de la poblacién ante cada uno de los medios analizados y sus

correspondientes soportes.

Los medios analizados para la realizacién del Estudio General de Medios, y por tanto los considerados
para la elaboracién de este informe, son: Televisiéon, Radio, Exterior, Internet, Prensa, Revistas,
Suplementosy Cine. A lo largo del documento se recogen distintos rankings de penetracién (en

porcentaje) de medios en Canarias.



Metodologia

Para la elaboracién de este informe, se analizan los datos recogidos por el Estudio General de Medios (EGM)

respecto al consumo de los mismos y sus correspondientes soportes en la comunidad auténoma de Canarias.

e Universo: Poblacién canaria de 14 o mds anos.
e Ambito: Canarias.
e Poblacion: 1.940.000
e Método de recogida de informacion:
Entrevista personal "face to face".
(+ entrevista telefénica para ampliacién radio, prensay tv).
(+ entrevista personal "face to face" para ampliacién revistas).

e Diseio muestral: Seleccion aleatoria de hogares y eleccién al azar de una persona del hogar.
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Perfil sociodemografico “HUger

Intervalos de edad (%)

14 a 19
20 a 24
25a 34
35a44
45 a 54
55 a 64

65 y mas
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7,06

6,02

14,65

19,1

19,96

14,8

18,41

Hombre

50,6% 49,4%

Nivel socioeconomico (%)

IA1 (3.005€+)
IA2 (2.452 - 3.005€)

IB (2.146 - 2.451€) 12,05
ID (1.313 - 1.602€) 12,75

IE1 (745 - 1.312€)
IE2 (745€-)

Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.

48,47% .

51,53%
Rol Familiar (%)
Otra situacion 34,61
RCH y SP 22,13

Responsable de las Compras

Habituales del Hogar 21,78

Cabeza de familia 21,48



Ranking global

Penetracion (%) Audiencia (000)
Exterior 055 1.661
tnternet [ TY Y] o - i
Revistas 28,4 -1,88 551
piarios [ EXEE o7 395
Cine . 0,07 103
Suplemento . 0,73 90

Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.
229rados Datos de evolucién (puntos de audiencia en %) con respecto al 3er acumulado 2018.



EXTERIOR Soportes

Soportes vistos Gltima semana (%)

Guaguas [ 7463
Paradas de Guaguas [ 60,29
Vallas y carteleras [ 58,30
Relojes [ ss 07
Mupis/Opis [ s
Centros comerciales [ S
Monopostes [ T a2,49.
TV en loterias/quinielas _
Mésties bandera [NESEH
Luminosos sobre edificios _

kioscos [ e7,23 Las Palmas 85,94%
Columnas [EEES
Sta. Cruz de Tenerife 85,32%
Contenedores [ 3Ad)

Mobiliario urbano gran [IIINE273)
Lonas publicitarias edificios _

zzgrados. Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.




RADIO Total cadenas

Oyentes diarios (%)

WO P 062

dial

cCOPE 4,42 VWA

3,16 .
+0,95 TOTAL Radio 56,12%

2,92
\@) _ +0,02 Las Palmas 58,73%
Sta. Cruz de Tenerife 53,66%

L JEUROPAFM] 1,75 [EEONOE]

Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.
229rados Datos de evolucién (puntos de audiencia en %) con respecto al 3er acumulado 2018.



RADIO Emisoras Generalistas

Oyentes diarios (%)

SER IR 0,07

rne 4,02 -0,13
am 3, 16 +0,95
C’: Canarias - -0,42
Las Palmas 19,51%
((esRadio . -0,45 Sta. Cruz de Tenerife 25,51%

Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.
229rados Datos de evolucién (puntos de audiencia en %) con respecto al 3er acumulado 2018.



RADIO Emisoras Generalistas

Las Palmas

Oyentes diarios (%)

Santa Cruz de Tenerife

SER 7,6 3,48 Oyentes diarios (%)
Qo 428 13
SER +3,73
a» 3,86 )35
rne 4,76
rne 3,32 198 +1,68
ﬁ" Canarias 0,57 _0 7
Ceo 2,41 R
‘ anar -
Crg conrne . 0,12
Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.
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Datos de evolucion (puntos de audiencia en %) con respecto al 3er acumulado 2018.



RADIO Emisoras Tematicas

Oyentes diarios (%)

L
dial
(@ IR o
<< I .0«
L JEURDPAFM] VAN 0,08

fm 4 '
' TOTAL Radio Tematicas 38,35%

Las Palmas 36,15%
radio5 - 97 +0,24
e : Sta. Cruz de Tenerife 40,73%
Praccy i ) e
&= 1B 0,06

S | +0,65

Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.
229rados Datos de evolucién (puntos de audiencia en %) con respecto al 3er acumulado 2018.



RADIO Emisoras Tematicas

Las Palmas

Oyentes diarios (%)

Santa Cruz de Tenerife

w0 12,1 1,68 Oyentes diarios (%)

dial 6,2 2,15

) 301 0,20
< HE o dial
e | 21 020 O B oss

Do -0,11

.:Z.)

Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.
229rados Datos de evolucién (puntos de audiencia en %) con respecto al 3er acumulado 2018.

15,59

+0,52



INTERNET

Casi constantemente
Diaria/Casi diaria
Varias veces por semana | 3,92
Con menor frecuencia (2,94

Varias veces al mes 0,68

TOTAL Internet (Ayer) 78,8%

*NOTA: La informacién mdas amplia y completa del medio Internet la

desarrolla el medidor oficial ComScore.

22grados

Frecuencia de uso (%) Las Palmas 79,95%
Sta. Cruz de Tenerife 87,59%
41,41 +3,08
36,89 -4,19
+1,68
65,48
+2,4
+0,09
43,69
37,75
Equipamiento informatico (%) 33,13 [ 32,84
28,89
Ordenador  Portatil TV tipo Tablet Tv Sobremesa Ninguno
en el hogar SmartTV conectada
conectable a Internet

Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.
Datos de evoluciéon (puntos de audiencia en %) con respecto al 3er acumulado 2018.
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INTERNET

Servicios utilizados ayer en Internet (%)

e e I
(WhatsApp,Messenger o similar)
Redes sociales

BuUsqueda de informacién

Correo electrénico, Email.

Lectura de informacién de
actualidad

Visionado de videos online

Uso de aplicaciones (app’s) _

Escuchar musica directamente en
Internet

Otros usos

Operaciones con su entidad
bancaria

RRSS utilizadas en el ultimo mes (%)

+8,16

Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.

L

-1,26




REVISTAS Mensuales

Lectores mensuales (%)

ey +0,17

CHOCRAPHIC 3,38 [EVICE]

0
VOGLE 2,10 JRNE
IERT] o <
0,47
GLAMOUR il 0,01
COSMOPOLITAN ] 0.7
Wbebéyyo INNEER 0>

kg 0,28

1,47 +0,2

073

CUERPOMENTE 1,15 IS
VIAES IEEER

Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.
Datos de evolucion (puntos de audiencia en %) con respecto al 3er acumulado 2018.
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TOTAL Revistas

(mensuales)

Las Palmas

Sta. Cruz de Tenerife

20,09%

16,6%

23,79%



REVISTAS Semanales

pronto

iHOLA
[ EEEER o

Lecturas|

Lectores semanales (%)

WLy 10,5

3,45 +1,02

023

1,35 R

OMDIN . <> KR
(miaggll +0,34
cuore i -0,39
B 027 0
I oss o
,,,‘.‘
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Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.
Datos de evolucion (puntos de audiencia en %) con respecto al 3er acumulado 2018.

TOTAL Revistas

(semanales)

Las Palmas

Sta. Cruz de Tenerife

10,35%

10,83%

9,84%



DIARIOS
Lectores diarios (%)

O e 0,07
raprQyINGIA e 0,73

Canariasy [
MARCA I 04
diariodavisos [ 0,07
ELPAIS [sss 03
ELEMUNDO  [EEs! 0,00
PR e s

SPORTI R R
B o o [ wmme @ ]

ABC [ o015 0,15
Expansion [ o,12 -0,14 Las Palmas 18,41%
| 007 002
Sta. Cruz de Tenerife 22,55%

| 0,02 .0,02

CincoDias | 001 .01

elPeriodico | 001 =

SaYo3 de Galicia | 0,01 +0,01
Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.
Datos de evolucién (puntos de audiencia en %) con respecto al 3er acumulado 2018.
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DIARIOS
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Las Palmas

Lectores diarios (%)

rarrouinas - [ s
MARCA [EEENNSAL e

ELPAIS | 23 .07

ELEMUNDO | 1,060  +0,17

S| - -0,93
SPDRT| - 0,57 054

I 0,41 036
ABC | o012 -

Expansion | 0,05 -0,09

Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.
Datos de evolucién (puntos de audiencia en %) con respecto al 3er acumulado 2018.




DIARIOS

Santa Cruz de Tenerife

Lectores diarios (%)

D P oo
diarionavisos [ o
MARCA ISEE o
ELPAIS | 2,25 018
SPORT]| - +0,16
re (1,23 103

ELeMUNDO | 1,04 0,09

M o,54 +024

LA PROVINCIA . 0,49 +0,15

DAARIO DELASTALMAS

(T || 0,27-0,12

Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.

229rados' Datos de evolucién (puntos de audiencia en %) con respecto al 3er acumulado 2018.




DIARIOS

Las Palmas Santa Cruz de Tenerife

Lectores diarios (%) Lectores diarios (%)

-0,09
Canarias/ o diarioucavisos 025
4 [
- MaBCA

EL PAIS 2,3 +076 ELPAIS [l 0,18
EL&MUNDO 1,06 0,17 SPORTH | +0,16
Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias. 19

229rados Datos de evolucién (puntos de audiencia en %) con respecto al 3er acumulado 2018.



SUPLEMENTOS

Lectores semanales (%)

C7 1,51 -0,16

1,37 +O,71

EL PAIS SEMANAL 1,25 BENE

XiSemanal 1,12
TOTAL Suplementos 4,28%
mujerhoy “ +0.18 Las Palmas 4,69%

Sta. Cruz de Tenerife 3,83%

Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.
229rados Datos de evolucién (puntos de audiencia en %) con respecto al 3er acumulado 2018.



CINE

Ultima vez que asisti6 al cine (%)

Més de 1 afio +0,96

Entre 7 meses y un - 2,77
ano

Entre 4 y 6 meses

I
De 2 a 7 dias _ -0,01

+0,4

Ayer

Las Palmas 571%

Sta. Cruz de Tenerife 577%

Fuente: 3er acumulado EGM 2019. Target: +14, Islas Canarias.
229rados° Datos de evolucién (puntos de audiencia en %) con respecto al 3er acumulado 2018.




;Hablamos?

T.928914 079

C/ Antonio Maria Manrique 3 / Planta 5/ Oficina7 / 35011 Las Palmas de Gran Canaria

hello@22grados.com / 22grados.com
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